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Strategia Komunikac;ji
Spis tresci

* Analiza otoczenia
*  Fundamenty komunikacji
«  Swiat wizualny - key visual i ton of voice
+ Cele komunikacyjne
*+ Grupy docelowe
« Dobdr narzedzi
*+ Lejek komunikacyjny
+ Plan dziatania
+ Podstawowe zasady wspotpracy z konsorcjantami
+ Ksiega Identyfikacji Wizualnej
Cyfrowy rozwdéj

na wyciagniecie reki!




Analiza otoczenia
Benchmarki

Dokonujgc analizy otoczenia bazowalismy na
podmiotach DIH owych, ktore prowadzity
komunikacje w mediach spotecznosciowych oraz
wybranych 10B. Konsorcja/podmioty przedstawione
na nastepnym slajdzie zostaty sprawdzone pod
katem dziatanh marketingowych, warstwy wizualnej

oraz jezyka komunikacji.

~—=WRO!|.digITal

European Digital Innovation Hub Wroclaw

Cyfrowy rozwdéj

na wyciagniecie reki!




logo

Ond

nazwa

Hub4Industry

linki

Facebook
Linkedin
Strona www

[Terd 3

948 obserwujacych
1161 obserwujacych

Facebook 291 obserwujacych
Dih4.ai Linkedin 268 obserwujacych
.. Linkedin 13201 obserwujacych
de:hub D'g.'t,al '__IU o Instagram 2913 obserwujacych
gl ecosysiems Initiative Strona Www
Fundacja Facebook 6400 obserwujacych
Platforma Linkedin 5661 obserwujacych
Przemystu Strona www
Przysztosci
Facebook 11000 obserwujacych
NASK Linkedin 22000 obserwujacych

Strona www
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Cyfrowy rozwaj

na wyciagniecie reki!



https://www.facebook.com/h4i.poland
https://www.linkedin.com/showcase/hub4industry/
https://hub4industry.pl/
https://www.facebook.com/dih4ai
https://www.linkedin.com/company/dih4-ai/
https://www.linkedin.com/company/dehubinitiative/
https://www.instagram.com/dehubinitiative/?hl=de
https://www.de-hub.de/en/
https://www.facebook.com/PlatformaPrzemysluPrzyszlosci/
https://www.linkedin.com/company/platformaprzemysluprzyszlosci/
https://przemyslprzyszlosci.gov.pl/
https://www.facebook.com/NASKpl/
https://www.linkedin.com/company/nask/
https://www.nask.pl/
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Analiza otoczenia
Wnioski — dobre praktyki

1. W mediach spotecznosciowych najczesciej uzywano jezyka nieformalnego z elementami mowy branzowej. Najchetniej wybierana
forma wypowiedzi to zwroty bezposrednie zakonczone wezwaniami typu call to action. Zaréowno na Facebooku, jak i na Linkedin,
stosowano adekwatne emotikony w celu zwrdcenia uwagi czytajgcego na strategiczne fragmenty wpisu a takze by wizualnie
uatrakcyjni¢ tekst i utatwié¢ jego lekture. Dobrg praktyka jest oznaczanie oséb/instytucji wspomnianych w treéci oraz dobodr

odpowiednich hasztagow zwiekszajgcych zasiegi publikacji.

2. We wpisach na stronie internetowej czesciej wybierano styl formalny lub oficjalny. Do zwrdcenia uwagi czytajagcego uzywano przede

wszystkich pogrubien i innych zabiegdw formatowania tresci (akapity, rozbijanie tekstu na czesci, itp.).

3. Publikujac wpisy nalezy pamietac o kierowaniu ruchu na pozostate kanaty komunikacji, takie jak media spotecznosciowe i strona www

poprzez stosowanie linkéw zewnetrznych i wewnetrznych odsytajacych do wczesniejszych artykutow i materiatow.

4. Czynnikiem wptywajacym na site komunikacji byto spojne i przemyslana wykorzystanie szaty graficznej. Materiaty wizualne bazowaty na
jednobarwnych aplach, powtarzajacych sie motywach graficznych oraz inspiracyjnych zdjeciach przedstawiajacych ludzi najczesciej

osadzonych w nowych technologiach. Ograniczona ilos¢ tresci pozwalata na zachowanie lekkosci materiatow wizualnych.

Cyfrowy rozwaj

na wyciagniecie reki!
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Fundamenty

komunikacj

Logotyp bazuje na nastepujacych atrybutach:

* lokalnos$¢ — nasze dziatania adresujemy gtownie do podmiotow

z Dolnego Slaska;

WRO!|.digITal

+ innowacja - wspieramy rozwoj sektora MSP bazujac na L. .
European Digital Innovation Hub Wroclaw

O

ﬁ
O

ﬁ
O
najnowoczesniejszych technologiach;

+ transformacja - jako impuls/szansa na rozwdj firmy.

Pozycjonowanie: doswiadczony partner w cyfrowej transformacji.

Archetyp marki: medrzec/partner.

Wartosci: rozwéj, wiedza, zaufanie, transparentnoscé.

Claim: Cyfrowy rozwéj na wyciagniecie reki!



Swiat wizualny
Key visual

Spojnosc graficzna i konsekwencja stosowania stanowig podstawowe

zasady profesjonalnego prowadzenia dziatann komunikacyjnych.

Z uwagi na utrwalona juz w grupie docelowej identyfikacje wizualna
projektu Level 4.0 DIH Wroctaw oraz planowane wykorzystanie tych
samych profili  w mediach spotecznosciowych, brandbook
WRO4diglTal EDIH Wroctaw bedzie bazowac¢ na zatozeniach

poprzedniego projektu.

Baza Key Visualu beda biate lub czerwone aple wraz z motywem
graficznym uktadu scalonego, na ktére beda naktadane zdjecia
kojarzace sie z przedsiebiorczoscia, innowacyjnoscia, cyfryzacja oraz z
zaufanym partnerem (ludzie osadzeni w nowych technologiach). Tekst
bedzie zapisywany czcionka Montserrat w kolorach biatym,

czerwonym lub czarnym.
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Osiaghnij nowy poziom
innowacyjnosci!

Poznawaj i wdrazaj nowatorskie
technologie w swojej
organizacji!




Swiat wizualny
Tone of voice

Jezyk komunikacji powinien by¢ dostosowany do grupy docelowej, tj.

MSP, ktérym cyfryzacja niezbedna jest do szybszego rozwoju biznesu.

Na profilach spotecznosciowych (Facebook, Linkedin) zaleca sie
uzywac stylu pot-formalnego, wzbogaconego o dialekty naukowo-
techniczne. Beda to tresci kierowane gtownie do dwoch grup
odbiorcéw — MSP oraz ogdtu spoteczenstwa. W komunikacji beda
stosowane zwroty bezposrednie oraz emotikony, ktorych zadaniem
bedzie zmiekczy¢ przekaz oraz podkreslic ,nastroj” wypowiedzi. W celu
zwiekszenia zasiegdw przysztych wpisow beda, w miare mozliwosci,
oznaczane osoby/instytucje/firmy oraz dodawane adekwatne hasztagi
(gtéwnie na Linkedin). Zacheca¢ do wiekszej interakcji beda zwroty
typu call to action. Pomimo uzycia jezyka nowych medioéw zachowana
bedzie poprawna polszczyzna i kultura wypowiedzi. Komunikacja

bedzie prowadzona w jezyku polskim.
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{3 ¢ Jaktechnologia zmienia wspdtczesng medycyne? Zapisz sig konferencje ,5ztuczna inteligenga
w zdrowiu" i postuchaj ekspertdw z obszaru nowych technologii medycznych! 5y

Podczas wydarzenia:

& poznasz swiatowe trendy w innowacjach,

& powiekszysz swojg siec kontaktaw,

& dowiesz sig, dlaczego warto byc otwartym na Al

“* Konferencja juz 24 lutego 2023, Zaczynamy o 10:00 w budynku Delta WPT. MNie zapomnij
zarejestrowad sie na wydarzenie: www . 00000000 ol
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“Sztuczna inteligencja
w zdrowiu”

B 24 11 2024
® 10:00
© Delta WPT




Swiat wizualny
Tone of voice

Linkedin

B\ Jak technologia zmienia wspotczesna medycyne? Zapisz sie na
konferencje "Sztuczna inteligencja w zdrowiu” i postuchaj
ekspertéw z obszaru nowych technologii medycznych!

Podczas wydarzenia:

@ poznasz $wiatowe trendy w innowacjach,

@ powickszysz swoja sie¢ kontaktéw,

@ dowiesz sie, dlaczego warto by¢ otwartym na Al.

Delta WPT. Nie zapomnij zarejestrowac sie na wydarzenie:
www.oeodpl

#ai #aiwzdrowiu #sztucznainteligencja #nowetechnologie
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E-mail:

Szanowni Panstwo,

dnia 24.02.2023 r. w WPT odbedzie sie konferencja ,Sztuczna inteligencja w zdrowiu”. Wydarzenie bedzie
dotyczy¢ zagadnienia nowych technologii i tego, w jaki sposdb zmienia ona wspdétczesng medycyne. Podczas
spotkania swojg obecnoscig zaszczycg nas m.in. pan Pawet Kosicki, Dyrektor Centrum e-Zdrowia oraz pan
tukasz Jankowski, Prezes Naczelnej Izby Lekarskiej. Bedziemy wdzieczni za przekazanie informacji o
wydarzeniu dalej. Tres¢ postéw oraz grafiki znajdujg sie w zatgczeniu do wiadomosci.

Bytoby nam niezmiernie mito, gdyby zechcieli Panstwo przekazywa¢ swoim odbiorcom takze przyszie
aktualnoéci na temat dziatan, jakie WRO4diglTal EDIH Wroctaw podejmuje w celu edukowania wroctawskiej
spotecznoéci w tematach cyfryzacji poprzez Pahstwa media spofteczno$ciowe oraz newslettery. JestesSmy
przekonani, ze sprawy dotyczgce digitalizacji i sztucznej inteligencji to tematy wazne dla nas wszystkich. O
najblizszych akcjach, szkoleniach, webinarach i spotkaniach na naszym FB <link> oraz stronie internetowej
<link>.

W razie pytan dotyczgcych wspoétpracy promocyjnej pozostaje do dyspozyciji.
Z wyrazami szacunku

XXX XXX.
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Cele komunikacyjne projektu

Kluczowe sa cele wizerunkowe skoncentrowane na budowaniu swiadomosci marki oraz cele efektywnosciowe skupione na konwersji

i pozyskiwaniu leadow.

Cele wizerunkowe:
+ zbudowanie rozpoznawalnosci i Swiadomosci marki WRO4diglTal w grupach docelowych jako ekosystem ustug cyfrowych,
+ zbudowanie wizerunku marki jako partnera i eksperta w procesie transformacji cyfrowej,

* zbudowanie zaufania do marki oraz podmiotow wchodzacych w sktad konsorcjum.

Cele efektywnosciowe:

* przyciggniecie ruchu na www,

+  pozyskiwanie fandéw/obserwujacych w mediach spotecznosciowych,

*+ budowa bazy newsletterowej,

+ maksymalizacja ilosci uzytkownikoéw biorgcych udziat w webinariach/podcastach/wydarzeniach,

+ pozyskanie leaddw potencjalnych klientow.

Cyfrowy rozwaj

na wyciagniecie reki!
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Cele komunikacyjne projektu
Wskazniki

Realizacja celow bedzie mierzona m.in. poprzez nastepujace wskazniki:
« zasieg postéw na portalach spotecznosciowych Facebook i LinkedIn oraz wzrost fanéw/obserwujacych,

« ilo$¢ wejs¢ na podstrone internetowa https://www.technologpark.pl/edih/,

* liczbe osdb zarejestrowanych do newslettera projektu oraz jego open rate,
+ liczbe osdb zapisanych na wydarzenia/webinaria,
* liczbe zarejestrowanych firm na stronie DPI projektu,

* llosc¢ relacji medialnych.

Cyfrowy rozwaj

na wyciagniecie reki!



https://www.technologpark.pl/edih/
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Grupy docelowe projektu

Firmy z sektora Mieszkancy
MSP Dolnego Slaska

Przedsiebiorstwa zatrudniajace Osoby, ktére chcg zwiekszyc
ponizej 250 pracownikow lub zakres wiedzy na temat nowych
posiadajgce roczny obrot ponizej technologii oraz uzyskac¢ nowe
50 mIn euro, zainteresowane kompetencje cyfrowe.

cyfrowym rozwojem firmy.
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Dobor dziatan
wzgledem grup docelowych

W obu grupach komunikacja bedzie koncentrowac sie na dziataniach online. Komunikacja offline bedzie kluczowa podczas zamykania
lejka sprzedazowego.

Kanaly internetowe:

+ kanaty WPT na portalach: Facebook, Linkedin, Twitter, YouTube, Instagram;
+ konta projektow/submarek WPT na Facebooku, Linkedin;

+ kanaty WRO4diglTal EDIH Wroctaw na Facebooku i Linkedin;

* kanaty konsorcjantéw w mediach spotecznosciowych,

+ kampanie reklamowe,

* newslettery, webinaria, podcasty,

+ strony www WPT, submarek oraz konsorcjantow.

Content marketing:

* blog,

e case studies,

« custom publishing,

* publikacje w mediach regionalnych, lokalnych oraz branzowych.



Przykiadowy lejek
komunikacyjny

Zdobycie uwagi - zasiegowa kampania reklamowa, aktywnos$¢ w SM

na profilach projektu i partnerow
Zainteresowanie - konsumpcja blogdéw, podcastdw, case study

Pozadanie - zapisanie do newslettera, uczestnictwo w webinariach,

pozyskanie leada

Akcja/konwersja - rejestracja w CPI projektu, uczestnictwo w DMA,

korzystanie z pozostatych ustug

Lojalnosé/polecenie - badanie satysfakcji/customer care

-—= WRO!|.diglTal
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Plan dziatania
Harmonogram

DZIALANIA

2024 2025 2020

Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3

G’réwny strumien komunika C_]I Opracowanie dentyfikacji wizualne] projektu | materiatow ----
. Lo B 1. premocyjnych
projektu powinien zostac oparty 2. Uruchomienie strony internetowej WRO4digITal [ ] ]
. . . 3. Organizacja konferencji| --
o dziatania online. 4. Przedstawienie EDIH | WRO4digITal (seria wpiséw w social mediach) [ [
Przedstawienie Partnerow WRO4digITal i ich roli w projekcie (seria ---
Dziatania offline powinny mie¢ 5. wpisow w social mediach) _ L
Kampania promujgca WRO4digITal ukierunkowana na pozyskiwanie
charakter uzu pe’rniajqcy W nowych klientow (banery reklarnowe w branzowych portalach ......
6. internetowych, artykuyly sponscrowane, dziatania w social mediach)
stosunku do dziatan online i Kampania promujaca WRO4diglTal z wykorzystaniem e-rmail ---------
7. marketingu/newslettera (co najmnig] @ wydan)
opierac sie na taktycznej emisji 8. Organizacja konferencji It ]
2. Kampania promujgca TOOLBOX (seria wpiséw w social mediach) - 7 1 0 1 1 | |
reklam w radio, Pu blikacjach wW Podcasty z ekspertami konsorcjum, w tyrm przedstawienie technologii
. . . . wspieranych przez WRO4diglTal [seria video w social mediach, artykuby
prasie regionalnej i lokalnej (np. 10. na blogu WPT)

bezptatne gazety i biuletyny

wydawane przez gminy) oraz

Przyktady wdrozenia rozwigzan cyfrowych - case study klientow

. WRO&diglTal (seria wpisow w social mediach, artykuby na blogu WPT)

Testymoniale [seria wpiséw w social mediach z opiniami polecajgcymi

12. klientow, ktarzy korzystali z ustug WRO&diglTal)
bezposrednim i posrednim (za Udziat w wydarzeniach regionalnych w celu przedstawienia EDIH i
13. WRO4diglITal
poéred nictwem |OB) kontakcie z Media relations - przygotowanie planu wspdlpracy z mediamii jego
14. realizacja wspolnie z Partnerami
klientem. 13. Przedstawienie pozostatych EDIH (seria wpisow w social mediach) - 7T 7 1 ]
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Podmioty tworzace konsorcjum
Zasady wspotpracy

Jednym z kluczowych elementdw powodzenia dziatan komunikacyjnych projektu jest wigczenie podmiotow wchodzacych w skiad

konsorcjum do wspéhtworzenia jego komunikacji, co zdecydowanie zwiekszy zasiegi dotarcia do potencjalnych klientéw.
Odbywac sie to bedzie m.in. poprzez:
« udostepnianie przez konsorcjantéw tresci dostepnych w kanatach projektu w ich kanatach witasnych,

« wspoéhtworzenie tresci publikowanych w kanatach projektu na ponizszych zasadach.
l. Profile w mediach spotecznosciowych oraz strony www projektu beda prowadzone przez lidera konsorcjum.

Il. Publikacja postow w SM projektu bedzie prowadzona na podstawie plandw redakcyjnych tworzonych przez wszystkich
konsorcjantow z miesiecznym wyprzedzeniem.

. Publikacje okolicznosciowe bede ustalane w toku biezgcej komunikacji.

IV. Kazdy podmiot powinien zaproponowac co najmniej dwie publikacje w kwartale. Propozycja powinna zawierac tresc¢ postu
oraz grafike.

V.  Posty powinny zawierac podlinkowanie do profili wszystkich cztonkéw konsorcjum.
Szczegotowe zasady wspotpracy komunikacyjnej w ramach konsorcjum zostang okreslone w odrebnym dokumencie. Wszelkie materiaty
opracowywane W ramach projektu musza przestrzegac zasad okreslonych w Ksiedze Identyfikacji Wizualnej projektu oraz Ksiega

Tozsamosci Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021 -2027.

Cyfrowy rozwaj

na wyciagniecie reki!




Planer komunikacj
w mediach spotecznosciowych

2024

O
-
Q-
—

Wroctawski Fark
Technologiczny

termnat:
fresc postu:

stafus:

Wroctawski Fark
Technologiczny

temat:
tresc postu:

sfatus:
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Cyfrowy rozwaj

na wyciagniecie reki!




Kanaty wtasne projektu
WRO4diglTal EDIH Wroctaw

STRONA WWW

"~ | wRocLAwsKi PARK
WPT TECHHOLOGICZNY OWPT v STELLARWUB  GFERTAWPT + CSR  SZKOLENIA DIGTAL  FIRMY WWPT » NEWS BLOG HONTAKT v Q

WRO4digiTal EDIH Wroctaw

Cyfrowy rozwdéj firmy
na wyciggniecie reki!
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» DOWIEDZ SIE WIECE)

Przejdt do

» O PROJEKCIE » DZIALANIA » USLUGH » JAK SKORZYSTAC » EDIH W PYTANIACH » KONTAKT

https://www.technologpark.pl/edih/

“=WROdigiTal

FACEBOOK

’ dla Nowox Tesne) Corpodart - Polska Unig Europesshy. -
O=u— L
== WRO:|.diglTal
O
=== European Digital Inr ion Hub Wroclaw

POZNAWAJ | WDRAZAJ NOWE ROZWIAZANIA CYFROWE W TWOJEJ FIRMIE!

z P
Wejdz na: www.technologpark/edih

Wro4Digital EDIH Wroclaw

358 polubienia + 394 obserwujacy

Q PRI © wysij wiadomos¢ RO

Posty Informace  Wzmianki  Opinie  Obserwujacy  Zdjecia  Wiecej v -

https://www.facebook.com/wro4digital
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LINKEDIN

== WRO:|.digITal 2

Digital Hub =

POZNAWAJ | WDRAZAJ NOWE ROZWIAZANIA CYFROWE W TWOJEJ FIRMIE! [ ]

= WRO/|digiTal

WRO4diglTal EDIH Wroclaw

Cyfrowy rozwdj na wyciggniecie reki!
Szkolenia zawodowe i coaching - Wroctaw, Dolnoslaskie - 308 obserwujgcych - 51-200 pracownikéw

1 Justyna i 13 innych kontaktéw obserwuje te strone

®

Gtéwna O nas Publikacje Oferty pracy Osoby

https://mwww.linkedin.com/company/wro4digital/

Cyfrowy rozwaj

na wyciagniecie rek


https://www.facebook.com/wro4digital
https://www.technologpark.pl/edih/
https://www.facebook.com/wro4digital
https://www.linkedin.com/company/wro4digital/

Materiaty projektowe
WRO4diglTal EDIH Wroctaw

* papier firmowy
«  WzOr prezentacji
¢ Wizytowki

* roll-up

* broszura

== WRO4.digITal

Przenies swéj biznes na kolejny poziom!

Cyfrowy rozwoj

‘Wejdz na:

www.technologpark.pl/edih

Sledi nas na:

e
ﬂfLm =
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Cyfrowy rozwéj pe———N
na wyciagniecie reki! ‘ : =1
Znawaj | wdra t logie w T ; q

Poznawaj | wdrazaj nowe technologie w Twojej firmict SRR

= WROildigITal

Matgorzata Rusinska

4 malgorzata.rusinska@technologpark.pl
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Tytut prezentacji

Podtytut prezentacji LA R l J ‘

——

=

Cyfrowy rozwaj

na wyciagniecie reki!
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Ksiega Tozsamosci Wizualnej
marki Fundusze Europejskie 2021-2027

Fundusze Europejskie

Niestosowanie zasad okreslonych w Ksiedze

:ﬁ;ﬁﬁ?:ﬁ:;ﬁgzsébg'z:.asmgj Tozsamosci Wizualnej moze skutkowac karag
P€) finansowag naktadang przez instytucje finansujace.
2021-2027
LINK:

https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/
111705/KTW_marki FE 2021-2027.odf

Cyfrowy rozwoéj

na wyciagniecie reki!



https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/111705/KTW_marki_FE_2021-2027.pdf
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/111705/KTW_marki_FE_2021-2027.pdf

* X %

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez >
dla Nowoczesnej Gospodarki - Polska Unig Europejska s

* 4 %
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KSIEGA IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ

W RO4digiTal EDIH Wroclaw

Opracowanie: Insight, na zlecenie W roctawskiego Parku Technologicznego




O projekcie

WRO4digITal
EDIH Wroclaw

WRO4diglTal to Europejski Hub Innowacji

: %5 06 . 304200943 -039099 N8} .- -
konsorcjum 22 instytucji oferujagcych kompleksowe 8 T T 235700 Sranamn LN Y0 B T g L

Cyfrowych (EDIH) z Wroctawia, utworzony przez

w1 T W
SRR 32 153 sA2P 228 Ma

L
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Dolnoslaskie firmy z sektora MSP moga skorzystaé z
nieodptatnych ustug eksperckich i zmodernizowac
sposob produkcji lub swiadczenia ustug zgodnie z

obecnymi trendami cyfryzacyjnymi.
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O projekcie

Nazwa
projektu

Zapisujac nazwe projektu, zawsze zwracaj szczegdlng
uwage na rozroznienie matych i wielkich liter w nazwie
projektu. Ich poprawny i jedyny dopuszczalny zapis jest

przestawionym obok.

Odstepstwa od ustalonej formy zapisu nazwy projektu
dopuszczalne sgjedynie w przypadkach,w ktdrych nie ma
mozliwosci rozréznienia wielkosci znakow (np. domeny
internetowe) lub wymagany jest zapis z wielkich liter (np.

formularze,specjalistyczne dokumenty).

ZAPISNAZWY
PROJEKTU

WRO4digITal

ZAPIS NAZWY PROJEKTU Z PELNYM ROZWINIECIEM
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ZAPIS NAZWY PROJEKTU ZE SKROCONYM
ROZWINIECIEM
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Logotyp projektu

Wersja
podstawowa

Wszedzie tam, gdzie jest to mozliwe, nalezy stosowac

podstawowa wersje znaku.

W przypadku materiatow na ktérych, ze wzgledu na wiel-
kosc¢ logotyp, podtytut projektu - European Digital Innova-
tion Hub Wroclaw, moze stac sie nieczytelny dla odbiorcy,
nalezy zastosowac wersje bez podtytutu.

Uzywajac logotypu nalezy sie upewnic, ze wielkosc i poto-

zenie znaku pozwalaja na jego czytelnyodbior.

Logotyp projektu powinien by¢ stosowany zgodnie z wy-
mogami okreslonymi przez wymagane zasady stosowania
logotypow Unii Europejskie;.
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Logotyp projektu

Wersja
skrocona

Wersje skrocong znaku nalezy stosowac wytacznie na
materiatach, na ktérych logotyp WRO4diglTal EDIH
Wroclaw wystepuje w rozmiarze, ktory uniemozliwia
odbiorcy bezproblemowe odczytanie podtytut projektu -

European Digital Innovation Hub Wroclaw.
Wersji skroconej nie nalezy tgczy¢ z innymi wersjami logo-

typu projektu. Uzywajac logotypu nalezy sie upewnic, ze
wielkoscipotozenie znaku pozwalanajego czytelnyodbiodr.

WERSJA SKROCONA
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Logotyp projektu

Wersje
monochromatyczne

Wersje monochromatyczne znaku przeznaczone sg do
stosowaniach na materiatach, na ktdérych ze wzgledu
na technike tworzenia, nie jest mozliwe odwzorowanie

kolorow.

Warianty monochromatyczne moga by¢ stosowane
zarowno dlaznaku w wersji podstawowej jak i skrocone).

Przed zastosowaniem wersji monochromatycznej na
materiatach drukowanych nalezy upewnic sig, ze wiel-
kosc i wariant znaku gwarantuja jego poprawny wydruk

i czytelnos¢ odbioru.

Kolory wersji
monochromatycznych

HEX - #000000 HEX - #ffffff HEX - #7f7f80
RGB - 0/0/0 RGB - 255/255/255 RGB - 127/128/129
CMYK - 70/50/30/100 CMYK - 0/0/0/0 CMYK - 50/39/38/20
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Logotyp projektu

Pole
ochronne

Optymalne poleochronnetowysokoscisygnetulogotypu
(oznaczona jako X).

Umieszczajac logotyp obok innych znakdw graficznych

nalezy upewnic sie,ze nie konkuruja one ze soba.

Umieszczajac logotyp obok innych znakdéw graficznych,
nalezy zadbac o to, by logotyp projektu nie byt optycznie

mniejszy od pozostatych znakdw.

WERSJA PODSTAWOWA
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Logotyp projektu

Pole ochronne
-wskazowki

PODSTAWOWE POLE OCHRONNE

Umieszczajac logotyp na materiatach graficznych, zwtasz-
cza w zestawieniu z innymi znakami, nalezy zadbac

PT@' WROCLAWSKI PARK

TECHNOLOGICZNY

=

o zachowanie odpowiedniej kompozycji wizualnej.

Zmniejszenie pola ochronnego znaku mozliwe jest tylko

wtedy, gdy nie wptynie to negatywnie na czytelnosc¢ .__'- WRO I do I I
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i przekaz materiatu, a zadziata korzystnie na wizualny

L . European Digital Innovation Hub Wroclaw
odbidr jego catosci.

Ukfadajac logotypy nalezy zwrocic uwage przede wszystkim

naich optyczna proporcje wzgledem siebie. W

gola(\ miasto spotkan

Umieszczajac znak na materiale, trzeba zadbac o proporcjo-
nalne odstepy wzgledem innych elementdw grafiki (logo,
aple, zdjecia, tekst). Nalezy sie tez upewnic, ze wielkosc¢ i
potozenie znaku pozwalaja na jego czytelny odbidr.

WRO4digITal



Logotyp projektu

Kolory
logotypu

Logotyp projektu, jak rowniez jego wersje uzupetniajace,
stworzone zostaty przy uzyciu tego samego zestawienia
koloréw.

Umieszczajac logotyp na materiale promocyjnym nalezy
upewnic¢ sie, ze odwzorowanie koloréw jest prawidtowe.

W procesie tworzenia materiatéw nalezy kierowac sie poda-
nymi wartosciami HEX, RGB, CMYK, a nie zaprezentowanym
wygladem kolorow.

LOGOTYP PROJEKTU
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European Digital Innovation Hub Wroclaw

HEX - #e84242
RGB - 232/66/66
CMYK -0/85/70/0

HEX - #000000
RGB - 0/0/0
CMYK -70/50/30/100
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Logotyp projektu

Kolory
projektu

Kolory projektu to kolory zastosowane w logotypie oraz
kolory dodatkowe - szary i btekitny. Kolory dodatkowe
stosowane moga byc¢ jako tto lub elementy wyrdzniajace
na materiatach projektowych.

W procesie tworzenia materiatow nalezy kierowac sie poda-
nymi wartosciami HEX, RGB, CMYK, a nie zaprezentowanym

wygladem kolorow.

WRO4digITal

KOLORY LOGOTYPU

HEX - #000000
RGB -0/0/0
CMYK -70/50/30/100

KOLORY DODATKOWE

HEX - #242424 RGB -
36/36/36 CMYK -
73/64/59/76

HEX - #e84242
RGB - 232/66/66
CMYK -0/85/70/0

HEX - #67bae9
RGB -103/186/233
CMYK -59/D/0/0



Logotyp projektu

Logotyp projektu

a materiaty partnerow

Logotyp WRO4diglTal EDIH Wroclaw w zestawieniu
zinnymiznakaminie powinien by¢ od nich mniejszy.

W przypadku stosowania z logotypami cztonkdéw konsor-
cjum tworzacego projekt zaleca sie zachowanie odpowied-
nich proporcji oraz odstepow gwarantujgcych czytelny

odbidr znakdw.

Logotyp WRO4diglTal EDIH  Wroclaw  powinien
znajdowac sie zawsze, gdzie jest to mozliwe, w gornym
prawymrogu grafikilub po prawejstronie grafiki.

PRZYKLADOWE ZESTAWIENIE ZNAKOW
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AV

Agencja Rozwoju
Aglomeracji Wroctawskiej
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Logotyp projektu

Nieprawidiowe
uzycie znaku

Nie nalezy umieszczac logotypu na tle o zbyt niskim kon-
trascie, modyfikowac elementdw, proporcji logotypu, jak
rowniezzmieniac koloru poszczegdlnych czesci sktadowych
logotypu.

Nie nalezy odtwarzac logotypu - wskazane jest uzycie
wyltacznie istniejacych wersiji.

Nie nalezy dodawac¢ innych modyfikacji do istniejgcych
wzorow logotypu (np. cienie, zagtebienia, obramowania itp))
Zmieniajac wielkos¢ znaku zawsze nalezy sie upewnic, ze

zostang zachowane jego ksztatti proporcje.

WRO4digITal

ZBYT NISKI KONTRAST TLA MODYFIKACJE PROPORCII ZNAKU
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ZMIANA KOLORU ) MODYFIKACJIE ZNAKU
POJEDYNCZYCH ELEMENTOW ZNAKU
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Typografia
projektu

Font stosowany na materiatach projektu to Montserrat.
Zawsze nalezy dobierac krdj i wielkos¢ fontu do przekazu,
ktory ma zostac opublikowany. Nalezy uzywac réznych
wariantow kroju i wielkosci, aby hierarchizowac przeka-
zywane informacje.

Alternatywna typografig stosowana na materiatach, na
ktorych nie istnieje techniczna mozliwos¢ zastosowania
fontu Montserrat, (np. maile, pliki tekstowe do edycji
zewnetrznej) jest font Arial.

Nigdy nie nalezy taczy¢ réznych fontow - jesli jest
mozliwos¢é zastosowania fontu Montserrat, nie nalezy
stosowac fontu Arial.

Montserrat Thin - WRO4diglTal EDIH Wroclaw

Montserrat Light - WRO4diglTal EDIH Wroclaw

Montserrat Regular - WRO4diglTal EDIH Wroclaw
Montserrat Italic - WRO4diglTal EDIH Wroclaw
Montserrat Medium - WRO4diglTal EDIH Wroclaw
Montserrat Medium Italic - WRO4diglTal EDIH Wroclaw
Montserrat SemiBold - WRO4digiTal EDIH Wroclaw
Montserrat SemiBold Italic - WRO4digiTal EDIH Wroclaw
Montserrat Bold - WRO4digITal EDIH Wroclaw
Montserrat Bold Italic - WRO4diglITal EDIH Wroclaw
Montserrat Bold - WRO4diglITal EDIH Wroclaw
Montserrat Bold Italic - WRO4diglTal EDIH Wroclaw
Montserrat ExtraBold - WRO4digITal EDIH Wroclaw
Montserrat ExtraBold Italic - WRO4digiITal EDIH Wroclaw
Montserrat Black - WRO4digiTal EDIH Wroclaw
Montserrat Black Italic - WRO4digITal EDIH Wroclaw

WRO4digITal
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Identyfikacja wizualna

Motyw
graficzny

Motyw graficzny ma wizualnie charakteryzowa¢ marke
i przywotywac okreslone skojarzenia z obszarem, z ktérym
jestona zwigzana.

Dla WRO4diglTal EDIH Wroclaw dopuszcza sie stosowanie
motywow graficznych osadzajacych wizualnie projekt
w tematyce cyfryzacji i digitalizacji. Obok zaprezentowano
przyktadowe motywy graficzne wykorzystywane w mate-
riatach o projekcie.

Identyfikacja wizualna projektu nie okresla ograniczen
co do ksztattu czy formy motywu graficznego, jednak
kazdorazowo musi on by¢ dostoswany do materiatu na

ktorym jest uzyty.

WRO4digITal

PRZYKLADOWE MOTYWY GRAFICZNE

SYGNET LOGOTYPU

KLASTRY DANYCH /PIKSELE SIEC PLYTKA DRUKOWANA
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Identyfikacja wizualna

Oznaczenia
Unii Europejskiej

Na wszelkich materiatach zwigzanych z projektem po-
winien znajdowac sie zestaw logotyow informujacych o
finansowaniu ze srodkdéw Unii Europejskie).

Dokfadne obowiazkiokresla art. /Digital Europe Programme
(DIGITAL)-General Model Grant Agreement (str45).

Znak Funduszy Europejskich, znak barw RP oraz znak Unii
Europejskiej musza by¢ zawsze umieszczone w widocznym
miejscu. Umiejscowienie oraz wielkos¢ znakow musza by¢
odpowiednie do rodzaju i skali materiatu, przedmiotu lub
dokumentu. Znakiinapisy musza byc¢ czytelne dla odbiorcy
iwyraznie widoczne.

W przypadku projektu WRO4diglTal, nalezy uzywac zapre-
zentowanego obok zestawienia znakow. Aby zachowac wia-
sciwy standard oznaczen, zaleca sie korzystac z gotowych
wersjielektronicznych znakéw umieszczonych na portalu
www.funduszeeuropejskie.gov.pl.

WERSJE ZNAKU FENG RP UE

Fundusze Europejskie
dla Nowoczesnej Gospodarki

dla Nowoczesnej Gospodarki

ﬂi Fundusze Europejskie

Fundusze Europejskie
dla Nowoczesnej Gospodarki

Rzeczpospolita Polska

Dofinansowane przez
Unie Europejska

Rzeczpospolita

- Polska

Dofinansowane przez

Dofinansowane przez
Unie Europejska

* %

* X %

* ok

* ok

Fundusze Europejskie
dla Nowoczesnej Gospodarki

Dofinansowane przez
Unig Europejska

Unie Europejska

WRO4digITal
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Identyfikacja wizualna

Materialy
wizualne

Zasady stosowania identyfikacji wizualnej i opracowywania materiatow

wizualnych:

1.

Materiaty wizualne powinny nawigzywac stylistyka do wszelkich materiatow
wizualnych opracowywanych w ramach komunikacji WRO4diglTal EDIH
Wroclaw oraz podmiotu koordynujacego dziatanie projektu, czyli
W roctawskiegoParku Technologicznego.

Przy tworzeniu materiatdw nalezy uzywac typografii i kolorystyki okreslonych
w ksiedze znaku projektu.

Materiaty wizualne powinny realizowac cele komunikacyjne wyznaczane przez
aktualne cele strategiczne projektu.

Stosowane tto oraz formaty reklamowe WRO4diglTal EDIH Wroclaw maja
eksponowac lub odzwierciedla¢ procesowy charakter dziatalnosci EDIH oraz
skoncentrowanie jejnazagadnieniach zwigzanych zdigitalizacja i cyfryzacja.
Na kazdym materiale graficznym ma znajdowac sie adreswww WRO4diglTal
EDIH Wroclaw oraz co najmniej jego call to action, ktdre (w réznej formie)

zachecac bedzie do zapoznania sie z ofertg projektu.

WRO4digITal

6. Na materiatach logotyp WRO4diglTal EDIH Wroclaw powinien znajdowac sie

Zawsze, gdzie jest to mozliwe, w gornym prawym rogu grafiki lub po prawej

stronie grafiki.

. Jeslito mozliwe nalezy unikac stosowania zdjec¢ i nagran wideo z baz stocko-

wych, a uzywane materiaty dostosowywac estetyka do projektow WRO4diglTal
EDIH Wroclaw.

. W przypadku materiatow wideo nalezy wdrazac je na podstawie szczegdtowo

rozpisanego scenariusza, wykorzystywac¢ nagrania wiasne, przestrzegac
wymogow i specyfiki formatow reklamowych w zakresie czasu, przygotowy-
wac spoty, ktére moga by¢ edytowane do réznych formatoéw czasowych np.
10,1530 i 60 sekund, tak by mogty by¢ wykorzystane w réznych kanatach i
formatach reklamowych, nagrywac je w formacie co najmniej full HD, najlepiej
4K, kazdorazowo przygotowywac dla filmow transkrypcje w jezyku polskim
oraz pozyskiwac prawa do wizerunku osdb czy wykorzystania muzyki bez

ograniczen czasowych iterytorialnych.
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